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Multiproprieta, fine diun sogno

Truffee nuove mode affossano il settore: in 10annicontratti gindel 90%

FULVIO TOTARO

ROMA — Andare in vacanza
sempre nellastessacasa, tuttigli
anni, la stessasettimana, nonva
pilt di moda. Gli italiani scelgo-
no sempre meno la multipro-
prieta e chi I'ha comprata qual-
che anno fa, ora vorrebbe riven-
derla. Per fare le vacanze in cro-
ciera o in un residence, magari
inluoghiesotici, masenzapaga-
re il condominio. Lo rivela
un’indaginerealizzatadaMedia
Time Group, societa di marke-
ting turistico, secondo cui negli
ultimi dieci anni i contratti di
multiproprieta si sono ridotti
del 90%.

Lamultiproprieta, chesiédif-
fusainItalia dalla fine deglianni
Ottanta, ha dato la possibilita a
molte famiglie di comprare una
casa in cui passare le vacanze al
mare 0 in montagna a un prezzo
accessibile, ma per un periodo

fisso prestabilito, di solitouna o
due settimane all’anno. Una
buona opportunita per chi non
poteva permettersi l'acquisto
della seconda casa, tanto che,
dal 1980 a oggi sono stati firmati
111.731 contratti. 1l 45% delle
multiproprieta vendute in que-
sti anni & in Italia, mentre all’e-
stero le mete preferite sono la
Spagna e le Canarie, Santo Do-
mingo, Egitto e Kenya.

Tra le regioni italiane, la mul-
tiproprieta ha sfondato soprat-
tutto in Lombardia, dove pil1 di

28 milapersonehannostipulato
un contratto. Segue il Lazio, do-
ve i “muiltiproprietari” sono
quasi 16 mila, poi il Piemonte, il
Veneto e]'Emilia Romagna.

Ma il numero dei contratti fir-
mati, cresciuto per i primi
vent’anni, & calato drastica-
mente col nuovo millennio. Tra
i1 1996 e il 2000 infatti sono stati
firmati piti di 50 mila contratti.

Negli ultimi anni, invece, le ven-
dite sono state poco pilidi 5.500
e i prezzi si sono abbassati. Se-
condo l'indagine di Time Media
Group il costo massimo di ac-
quistononsuperail5milaeuro.
Per P'associazione italiana delle
multiproprietail mercato italia-
no cresce meno che in altri pae-
si, ma non ¢’ preoccupazione,
«& un momento tranquillo».
Secondo Paolo Martinello,
presidente di Altroconsumo
questo mudello di vacanza in
“luoghi attraenti a prezzi ragio-
nevoli” nun & pilivincente: «Chi
acquista una casa preferisce es-

sere {'unico proprietario, la for-
mula ibrida della multipro-
prieta non piace». Ormai sono
stati superati molti dei problemi
legalideglianni’90, letruffeoal-
tre pratiche commerciali scor-
rette e alcune direttive comuni-

tarie hanno introdotto nuovidi-
ritti a tutela dei consumatori.

Perd «il sistema della multipro-
prieta continua a godere di una
pessima immagine» aggiunge
Martinello, proprio perchénegli
anni passati, in alcuni casi, il

nercato & stato poco trasparen-
te. Questa cattiva ereditd pud
averinfluitonellasceltadelleva-
canze per alcune famiglie, ma
noncisonosoloiproblemilega-
li. La multiproprieta non va di
moda perché «non corrisponde

pil alle esigenze emergenti del
turismo» dice Asterio Savelli,
docente di sociologia del turi-
smo all’'Universita di Bologna.
Le abitudini degli italiani sono
cambiate e anche le vacanze ne
risentono: «cerchiamo di deci-

deresemprepitiintemporealee
se & possibile, diavere un’ampia
gamma di opzioni». E lo stesso
motivo per cui calano le preno-
tazioni alungo termine: almeno
perlevacanze, chipudscegliere,
non vuole avere vincoli.
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