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Ma nel paniere manca la rata dei mutui

La lista dei prodotti viene periodicamente aggiornata: non e possibile
pero tenere conto delle abitudini di spesa delle diverse categorie

da Roma

@ Allarme inflazione, titolano i
giornali. Ma le idee, gia poco chia-
re, si confondono ancor piu quan-
do, nello stesso giorno, I'Istat ci di-
ce che: a) nel 2007 il pane & au-
mentato del 12,6%, la pasta del-
I'8,6%, il gasolio del 15,3% e la
benzina del 11,6%; b) sempre nel
2007, lmﬂazwne media annua &
risultata pari all’1,8% e quella ten-
denziale di dicembre (rispetto al
dicembre 2006) & pari al 2,6%.
Qualcosa non quadra.

Qual &, allora, V'inflazione vera?
Quella che noi consumatori misu-
riamo tutti i giorni facendo la spe-
sa al supermercato o il pieno alla
macchina? Oppure quella «ufficia-
le» dell'Istituto nazionale di stati-
stica? La risposta &: entrambe.
Ognuno di noi ha un metro di rile-
vamento dei prezzi, che dipende
dal nostro personale «paniere» di
consumi: una persona anziana,
che silimita all’acquisto giornalie-
ro dei generi alimentari di prima
necessita, rileva rincari insoppor-
tabili nei prezzi del pane e della
pasta, del latte e delle uova
(+7,7% e +4,7%), del pollame
(+7.2%), della frutta (+4,8%) e del-
la verdura. Un giovane appassio-

nato di elettronica riscontra inve-
ce prezzi calanti del computer,
del lettore mp3, del telefonino e

delle tariffe per le comunicazioni.
L’anziano sente di piu I'inflazione
rispetto al giovane. Conta, natural-
mente, anche la frequenza degli
acquisti: il pane si compra ogni
giorno, il cellulare no.

All’Istat spetta il compito di «pe-
sare» beni e servizi, facendo una
media ponderata di tuttii rincari,

¢ arrivando a un tasso di inflazio- -

ne ufficiale. Nell’impossibilita di
misurare le variazioni di prezzo di
tutti i prodotti consumati dalle fa-
miglie, si seleziona un campione
di specifici beni e servizi: il «panie-
re». E qui cascal’asino. Fatalmen-
te, il peso che gli statistici assegna-
no a ciascun prodotto all’interno
del paniere ®, ai nostri occhi, spes-
so ingiusto. L'Istat considera 12
capitoli di spesa, a loro volta suddi-
visi in 38 categorie di prodotito,
108 gruppi di prodotto, 206 voci

di prodotto e 540 «posizioni rap-
presentative». Ad esempio, le zuc-
chine: il loro capitolo di spesa &
«prodotti alimentari e bevande
analcolichex; il gruppo di prodot-
to & «verdure e ortaggi» e cosi via
a scendere. Periodicamente,
Yistat aggiorna la lista dei prodot-
ti inseriti nel paniere, escludendo
beni e servizi poco I‘lchleStl einse-
rendo nuove voci.

1 limiti di questa procedura -
molto criticata al momento dell’in-

troduzione dell’euro - sono eviden-
ti. Le proteste dei consumatori so-
no giunte fino al palazzone di via
Balbo, sede romana dell’Istituto
di statistica: nel 2007 & stato infat-
ti deciso di aumentare il peso rela-
tivo di alcuni capitoli di spesa: ali-
mentari, bevande analcoliche e ta-
bacchi, abitazione, acqua, elettri-
cita e combustibili, servizi sanita-
i e spese per la salute, trasporti,
servizi ricettivi (alberghi, etc) e di
ristorazione. Si tratta dei settori
in cui la popolazione ha «sentito»
di pit1 'inflazione. Al contrario, '«
effetto Ikea» ha provocato la deci-
sione di ridurre il peso dei mobili
nel paniere. L’inflazione «media
annua» viene poi calcolata facen-
do appunto, la media dei 12 mesi.
C’e poiun elemento che, nel cor-
so del 2007, si e fatto molto senti-
re nel bilancio delle famiglie: il rin-
caro della rata dei mutui. La Ban-
ca d’Italia ha rilevato che la fami-
glia media paga il 7,6% del pro-
prio reddito per il mutuo casa, a
causa del rialzo dei tassi. Questo,
insieme con la dinamica dei prez-
zi delle abitazioni, fa sentire ai
consumatori un’inflazione ben
piu alta di quella misurata dalle
stime ufficiali. E spinge le associa-
zioni degli utenti a chiedere un
controllo dei prezzi che, in una
economia di mercato, e difatto im-

possibile.
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CHI ENTRA E CHI ESCE

M toria galeto
m pantofole da donna
W coperta

M cavo elettrico.

m apparecchio fotografico
 calcolatrice tascabile.
m videocassetta

M pellicola fotografica a colon
m sveglia a pile

m sviluppo-pellicola a colori
M tariffa avwocato

Fonte: Istat 2007

gelati multipack, sughi pronti,
. sandali da donna, piumino da
letto, multipresa elettrica,
riparazione moto, scheda di
memoria per macchine
fotografiche digitali, visita

a monumento storico, stampa
da foto digitale, scuola
dell'infanzia, filo interdentale,
sedili bebé per automobili,
assicurazione sugli infortuni

| MIncrementano if loro

peso relativo nel paniere

prodotti alimentari e bevande,
bevande alcoliche e tabacchi,
abitazione, acqua, elettricita e
combustibili, servizi sanitarie .
spese per la salute, trasporti,
servizi ricettivi (alberghi,
pensioni, etc) e di ristorazione

m Diminviscono i peso

refativo nef paniere
moblll articoli e servizi per la casa
CeNtiMmiRL.i

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

www.ecostampa.it

067088




