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IL CANALE NUMERO UNO

di Marcella Persola

Valter Giammaria,
presidente Tecnoborsa

uone notizie per le
agenzie immobiliari.
Secondo la ricerca
pubblicata dal Cen-
tro Studi sull’Economia Im-
mobiliare di Tecnoborsa cre-
sce la voglia di rivolgersi alle
agenzie immobiliari per la com-
pravendita di immobili. Agenzie
che non sono piu percepite co-
me costose, ma come punto di
riferimento del comparto immo-
biliare. Quindi nonostante nel-
I'ultimo anno si sia assistito a
un calo delle compravendite im-
mobiliari il ricorso alle agenzie
immobiliari non sembra cono-
scere crisi. Anzi anche per il
prossimo futuro le notizie sono
rosee.
Seppure raffrontando le diverse
indagini, ossia quella realizzata
nel 2004, quella del 2006 e
quella attuale si registrano al-
cuni segnali di cedimento. In-
fatti, il ricorso all'agenzia im-
mobiliare & sceso del 7,5% ri-
spetto al 2004 e di 5 punti ri-
spetto al 2006 mentre & salito
di 5 punti il ricorso ad altri con-
sulenti. «Si tratta di un calo fi-
siologico» afferma Valter
Giammaria, presidente di Tec-
noborsa.
«Cosi come gia riscontrato nel-
le due indagini precedenti, I'a-
genzia continua ad essere per-
cepita principalmente come
una buona fonte di informazio-
ni, ancor piu che un luogo di ri-
ferimento» continua il presiden-
te di Tecnoborsa.
Dai dati pubblicati dall'indagine
emerge che il 71,9% di coloro
che hanno venduto un immobi-
le nel corso del 2008 hanno
fatto ricorso a un canale di ven-
dita come I'agenzia immobiliare
oppure rivolgendosi ai consu-
lenti. E soprattutto nell’ultimo
anno c'é stata una lieve ripresa
da parte di chi si & affidato a
un'agenzia per quanto riguarda
|'acquisto e una forte ripresa
per chi ha deciso di vendere.
Insomma |'agenzia continua a

restare il canale preferito sia
da chi acquista, sia da chi ven-
de. Il 62,5% delle famiglie, in-
fatti, che hanno effettuato com-
pravendite nel 2008 ha fatto ri-
corso all'agenzia immobiliare
seguita, anche in questo caso
con un forte divario, dal ricorso
all'aiuto di altri consulenti, os-
sia geometri, periti, commercia-
listi, notai, avvocati (9,4%).

Il divario resta comunque alto e
anche in ottica di previsione le
agenzie la fanno da padrona.

«Non c'é dubbio che il canale a
cui ricorreranno maggiormente
le famiglie che pensano di ac-
quistare un immobile nei pros-
simi due anni sara proprio |'a-
genzia immobiliare (41%), se-
guita, con un distacco notevo-
lissimo, dagli altri consulenti
(5%)» continua Giammaria.
Questo perché le agenzie han-
no attuato nuove politiche com-
merciali, sono diventante piu
affidabili, e soprattutto multi-
servizio.
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